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o0mos [a primera plataforma que une a consumidores
vy productores locales, permitiendo un modelo de
distribucion de producto local y de temporada, directo
del productor al consumidor, a traves de comunidades

naturales de consumo, l0s colegios.
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¢COMO FUNCIONA?



El usuario realiza su compra semanal a fraves de |a plataforma web o app.
El pago se realiza directamente a fraves de |a plataforma.

El pedido se realiza con un limite de fiempo (fecha y hora acordada).

Los pedidos se preparan durante |as 48 horas siguientes.

Las enfregas se realizan para que coincidan con los horarios laborales.

No existe compromiso de compra por parte de los consumidores para darse
de alta en el servicio.



5 DIAS PARA HACER EL PEDIDO SEMANAL 2 DIAS DE PREPARACION DIA DE ENTREGA, UNA VEZ A LA SEMANA
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EL CLIENTE HACE SE PROCESAN LOS LOS PRODUCTORES LOS PRODUCTORES LOS CONSUMIDORES
SU COMPRAEN PEDIDOS Y SE ENVIAN PREPARAN LOS LLEVAN LA COMPRA PASAN A RECOGER

FARMIDABLE.ES A LOS PRODUCTORES PEDIDOS RECIBIDOS A LA COMUNIDAD SUS COMPRAS



BENEFIGIOS PARA EL COLEGIO Y
PARA LAS FAMILIAS



Para el colegio

1

Ofrecer un servicio de alto valor agregado para las familias que posiciona al colegio como una
entidad innovadora y sensible en los aspectos de sostenibilidad y conciencia social,

diferenciandole de otros centros.

El personal académico v administrativo del centro podrd disfrutar al igual que las familias

narticipantes de este servicio.

indole social y educativo orientadas

Y sin ningtn coste para el colegio. [

Jesarrollo de actividades (charlas tematicas, talleres con productores, visitas a granjas, etc.) de

as familias v a los estudiantes del centro.

e hecho invertimos un 3% de la facturacion mensual para

destinar a actividades con impacto social para el colegio (huertos urbanos, reciclaje y retiso, etc.)



Para las familias

1. Acceso a productos frescos, naturales vy de temporada. Productos con Sus propiedades
organolépticas infactas y todos los nutrientes esenciales, sin quimicos, pesticidas, ni
gonservantes.

2. Recogen sus pedidos de forma comoda, aprovechando el viaje que hacen al colegio para recoger
sus hijos, o que ademas hace que disminuya la huella de carbono al unir dos frayectos en uno solo.

3. Generamos una conciencia social ante este tipo de consumo responsible y sostenible, apoyando
economicamente y de forma directa a las familias y comunidades locales de los productores.



Resultados de encuestas de safisfaccion a usuarios

00 05 10 15 20 25 30 35 40 45 50

Valora el proceso de recogida del viernes pasado _ 4.75

¢ Qué te ha parecido la calidad de los productos de _ 4.39
tu compra? '
¢ Qué te han parecido las Frutas y Verduras? _ 4.28
¢Qué te ha parecido la Carne? | 75
¢Qué te han parecido los Lacteos y Huevos? | /56
¢ Qué te han parecido los productos de la Despensa? _ 4.36
¢ Relacion calidad/precio de los productos que _ 3.05
adquiriste? '

¢ Repetiras una compra en Farmidable en las 4.09
oréximas dos semanas? I

Resultados basado en respuestas de usuarios del servicio Farmidable durante el proyecto piloto en el colegio Zola de Las Rozas de Madrid (15 noviembre 2016 a 20 enero 2017)
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FARMIDABLE It
IMPULSAR

Madrid : " iof “;
OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

SALUD IGUALDAD TRABAJO DECENTE CIUDADES Y PRODUCCIC 1 ACCION
Y BIENESTAR DE GENERO Y CRECIMIENTO COMUNIDADES CONSUMC POREL CLIMA
ECONOMICO SOSTENIBLES RESPONSAE

abde




QUEREMOS QUE SEAS UN GOLEGIO
FARMIDABLE!
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